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CONTEXTUALIZACION DEL MERCADO ACTUAL DE LAS
RESINAS NATURALES
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AMPLIO Y DIVERSO

Debido al gran numero de procesos en el se pueden utilizar los productos derivados de ellas.

Crecimier Déficit comercial:

como la Tanto a nivel europeo como espafol, existe jstoy
un déficit comercial en el mercado de
R resinas naturales. s etap
Se importan mas resinas naturales de
las que se exportan.
\_ _/

CON POTENCIAL

Potencial de crecimiento en Espaia:

El mercado espanol presenta una
oportunidad de crecimiento para la

produccion local de resinas naturales.

Demanda insatisfecha que podria ser
cubierta por la produccion local.

Brecha comercial favorable a las importaciones, indicando oportunidades de crecimiento local.
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Preguntas Clave:
¢Cual es el verdadero potencial de la resina natural en el mercado actual y futuro?
:Coémo podemos garantizar la viabilidad y rentabilidad a largo plazo en un mercado competitivo?

¢Qué valor diferencial podemos ofrecer a la industria para maximizar el potencial de la resina?

Nuestra Busqueda de Respuestas:

19 - Entendiendo las Necesidades del Mercado: Investigar y comprender los parametros especificos que la industria demanda en
sus productos finales. GO PICARE

29 - Maximizando el Valor de la Resina: Determinar si los parametros deseados son intrinsecos a la resina o requieren procesos de
transformacion. Comparar las ventajas de la resina frente a las resinas sintéticas en términos de calidad y rendimiento. PROYECTO
CARES + GO RESFO

39 - Identificando Mercados de Calidad y Definiendo el Valor Diferencial: Identificar los mercados que valoran la calidad y la
trazabilidad de la resina natural, y definir qué significa "calidad" en estos mercados y como la resina natural puede destacar.

INVESTIGACION PUBLICA Y/O PRIVADA
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Identificacion de las propiedades clave que el mercado demanda tanto a la resina como a sus derivados.
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[RESULTADOS MAS ACTUALES - GO PICARE (2022-2024)

| Resina

Prioridades en Primera Transformacion

Las empresas priorizan la pureza de la

resina sobre su contenido de agua.

Prioridades en tercera Transformacion
Las empresas demandan resinas con
propiedades fisico-quimicas especificas
gue se adapten a sus necesidades: punto
de reblandecimiento, el contenido de a-
pinenoy B-pineno, el color, el contenido de

acido abiético y el indice de acidez.
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Natural Ibérica

Relevancia de determinados parametros

P. reblandecimiento
(o]

Cont. éicido abiético bata pineno trementina

° colofonia

O | Acidez

Cristalizacién

O Densidad (o] o o
I. Refraccidn P. Cristalizacién, colofonia

Opacidad O

Empresas de 12 y 2%transformacidn

Fuente: Elaboraciéon propia.
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Percepcion de las empresas de transformacion sobre el valor de las certificaciones y otras caracteristicas no fisico-

quimicas de la resina.
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Cartif. Origen Certif. Param. Especif, Trazahilidad Envase Yol Min Compra Entrega

Fuente: Elaboracion propia
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Resaltar Atributos Sostenibles DATOS DEL GO PICARE + PROYECTO CARES + GO RESFO
1 Enfatizar las caracteristicas ecoldgicas y sostenibles de las resinas naturales para justificar

su precio y atraer a clientes comprometidos con el medio ambiente.

Desarrollar Certificaciones DATOS DEL GO PICARE + OBJETIVOS DEL PROYECTO CARES + GO RESFO

2 Creary promover certificaciones de origen, calidad y trazabilidad "verde" para el valor

percibido de los productos derivados de resinas naturales. MARCA RESINAE

Caracterizar Especificaciones DATOS DEL GO PICARE + OBJETIVOS DEL PROYECTO CARES + GO RESFO

Posibilidad de obtener resinas con composiciones especificas adaptadas a diferentes usos
industriales puede aumentar el valor anadido de este recurso naturaly fortalecer la

competitividad del sector.
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~

Revision bibliografica, documental y entrevistas. Obtener una visiéon amplia del mercado
actual y potencial de la resina natural en Espana.

%

FORESIN ~

~
Seleccion estratégica de empresas objetivo: Preseleccionar empresas con mayor potencial de

adopcion yvalorizacién de la resina natural.

J

~

Contacto y Recogida de informacion primaria: Conocer usos actuales, necesidades,
barreras/factores de impulso a la utilizacién de resinas naturales/sintéticas en la muestra de
empresa seleccionadas

J
~

Analisis de situacion en el mercado, competencia y benchmarking: Comparar resinas
naturales vs sintéticas desde el punto de vista técnico y comercial.

v
~

Segmentacion y definicion perfiles de cliente.

MGG

CADENA DE SUMINISTRO




CONCLUSIONES FINALES

Resina

Natural Ibérica

MAYOR VALOR
ANADIDO A LA
MATERIA PRIMA

Las certificaciones en
origen o trazabilidad van
darle masvalorala
resina, aumento de las

externalidades positivas.

PARAMETROS DE
CALIDAD.

Identificar, segun el
producto final a obtener,
los parametros
especificos y como
obtenerlos (método
extraccion, estimulante,
tiempo de
almacenamiento...)

MERCADO
ESPECIFICO
Orientar el producto final

obtenido al mercado
especifico

MAYOR VALOR DE
MERCADO =
MAYOR PRECIO
POR LA RESINA

Un mercado especifico
implica llegar a
multiplicar x60 el precio
de los derivados de la
resina.

RESINA = CALIDAD “RESINAE PREMIUM”
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SEGMENTACION DEL
MERCADO POR
ESPECIFICACIONES
TECNICAS.

No es replicable, ni por
mercado ni por industria.
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GRACIAS POR LA ATENCION

Maria Escudeiro Rossignoli
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El Proyecto CARES cuenta con el apoyo de la Fundacion Biodiversidad del Ministerio para la Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico (MITECO)
en el marco del Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia (PRTR), financiado por la Unién Europea - NextGenerationEU.
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